PRAXIS

VON HANS-JURGEN SCHAAL

WENN WIR EIN MUSIKSTUCK ZUM ERSTEN MAL HOREN UND DAVON SOFORT
GEPACKT, FASZINIERT UND BEGEISTERT SIND-WUNDERBAR!-ABER SELBST-
VERSTANDLICHISTDAS KEINESWEGS. EINE VERMITTELNDE BEGLEITUNG VON
MUSIK -~ DURCH VORTRAGE UND TEXTE — KANN DEM HORER DEN RICHTIGEN

WEG WEISEN.

Wir wirden nicht erwarten, dass jemand,
der zum ersten Mal ein Gemalde von Pi-
casso sieht, spontan und augenblicklich
zum Picasso-Fan wird. Kinstlerischer Ge-
schmack muss wachsen und lernen und in-
formiert werden. Wenn wir erst einmal ver-
stehen, wie Picasso gearbeitet hat, welche
gestalterischen Phasen er durchlief, in wel-
chem kulturellen Umfeld er wirkte, Uber
welches Spektrum an Ausdrucksformen er
verfigte und was er sich bei seinen Bildern
gedacht hat — dann kdnnen wir seine Krea-
tivitdt mit ganz anderen Augen betrachten.
Dann wissen wir erst, was es auf seinen Bil-
dern zu sehen und zu entdecken gibt.

Dasselbe gilt sogar in jenem Bereich, aus
dem die Metapher vom »Geschmack« ent-
liehen ist: bei der Erndhrung. Unsere Vor-
lieben beim Essen und Trinken andern sich
ein Leben lang. Auch wenn einige Favoriten
von Dauer sein mogen, gibt es Speisen und
Getranke, fUr die wir erst allmahlich Ge-
schmack entwickeln missen. Zum Beispiel
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kommt niemand als kompetenter Wein-
genief3er oder Weinkenner zur Welt. Wer
zum ersten Mal bewusst ein Glas Wein
trinkt, ist in Sachen Weinkunde noch véllig
ahnungs- und orientierungslos. Deshalb
gibt es Weinseminare und Kellereifihrun-
gen, Weinguides und Weinmagazine. Dort
lernt man, Weine nach Farbton und Farb-
tiefe zu unterscheiden, ihr Bukett zu be-
schreiben, ihren Geschmack und ihren
Abgang wahrzunehmen. Wer zum ersten
Mal Wein trinkt, verfigt noch nicht Gber
solche Kriterien und kann die Qualitdten
des Weins weder erkennen noch benennen
noch beurteilen. Was es an einem Wein zu
entdecken gibt, was einen Wein interes-
sant machen konnte, bleibt ihm verborgen.

BEGREIFEN DURCH BEGRIFFE

In der Musik ist es nicht anders. Um die Be-
sonderheiten einer Musik zu goutieren,
missen wir diese Besonderheiten erst ein-
mal zur Kenntnis nehmen. Geschmack und

Wer zum ersten Mal Wein
trinkt, kann die Qualititen des
Weins weder erkennen noch
benennen noch beurteilen. Was
es an einem Wein zu entdecken
gibt, bleibt ihm verborgen.

In der Musik ist es nicht anders.

Kompetenz in musikalischen Dingen mus-
sen entwickelt und dann immer weiter
verfeinert werden. Gabe es eine solche
Entwicklung nicht, kdnnte man sich alle
Programmhefttexte, KonzerteinfGhrungen
und Musikzeitschriften sparen. Naturlich
[&sst sich Musik nicht wirklich »verstehen«.
Aber auch der Laie kann lernen, ein Stick
musikalischer Kunst bewusst mitzuvoll-
ziehen, die Bestandteile von Musik und
ihre Funktionen zu beschreiben, die moti-
vischen und rhythmischen Abldufe zu be-
greifen.

) purch Sprache kénnen wir -
auch bei Hor-Erlebnissen
— eine Sache einkreisen.

Solches »Begreifen« allerdings benétigt
auch »Begriffe« — ein verbales Denken.
Wirden wir einer Musik vollkommen naiv
und unerfahren begegnen — wie einem ers-
ten Glas Wein —, dann wirden wir mit den
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Klangen womdglich nur Farben, Geriche
oder Gefihle assozieren. Wir hatten keine
Worte und damit keine Kriterien fUr das,
was wir horen. Durch Sprache kdnnen wir —
auch bei Hor-Erlebnissen — eine Sache ein-
kreisen, mit einer anderen vergleichen und
sie anderswo wiedererkennen. Durch Spra-
che kénnen wir vermitteln zwischen unse-
rer emotionalen Reaktion auf Klange und
unserer intellektuellen Wahrnehmung von
musikalischen Abldufen. Geschmack und
Kompetenz in Sachen Musik entstehen in
diesem Wechselspiel zwischen Emotion
und Intellekt, die sich gegenseitig »infor-
mieren«.

SPRECHEN UBER MUSIK

Deshalb ist eine begleitende Musikvermitt-
lung immer auch die Vermittlung eines
Vokabulars. Unter Musikern ist das Spre-
chen Uber Musik natirlich nie ein Problem.
Musiker haben Namen fir die Tone, die
Akkorde, die Taktarten, die Vortragsweise.
FUr sie ist Musik nie ein abstraktes, un-
gefdhres, ratselhaftes Klangereignis. Aber
der Laie, der ein Musikstick zum ersten
Mal hort, analysiert keine Harmonien,
zahlt keine Metren aus und verfigt in der
Regel gar nicht Gber die Fachausdriicke der
Musiker. Der Laie braucht eine allgemei-
nere Sprache, um sich Uber Musik klarzu-
werden. Hier ist Musikvermittlung gefragt
—durch Veranstalter, Produzenten, Presse-
referenten, Journalisten. Und durch die
Musiker selbst.

)) Der Laie braucht eine
allgemeinere Sprache,
um sich Gber Musik
klarzuwerden. ((

Musikvermittlung ist dazu da, die Neugier
der Horer zu wecken, ihre Aufmerksamkeit
fur das musikalische Geschehen zu schar-
fen und ihnen den Zugang dazu zu erleich-
tern. Und sie liefert ihnen damit zugleich
die Worter und Begriffe, um das Gehorte
gedanklich und sprachlich fassen zu kon-
nen. Es genigt ja nicht, dass man ein
Musikstick in einem allgemeinen Sinn
»mag« oder »nicht mag«. Voraussetzung
fir die Ausbildung von Musikgeschmack
und Musikkompetenz ist, dass man sich
Uber Momente, Abldufe und Wirkungen in
der Musik gedanklich klarwerden und ver-
bal verstandigen kann:

Hé6r mal diese Stelle, wo der Bass so unver-
mittelt einsetzt; ich bekomme immer Gdnse-
haut, wenn die Klarinetten hier herunterstei-

gen; diese Figur kommt immer wieder, sie
treibt die ganze Musik voran; und hier, wie
das Blech nach dem Thema abtaucht und
von unten das Ganze aufbricht; ich finde, der
Solist kimpft da bewusst gegen den Rhyth-
mus an...

Auch der Laie ohne musikalische Ausbil-
dung kann lernen, formale Grundlagen des
Musikablaufs zu unterscheiden — Elemente
wie Einleitung, Thema, Zwischenspiel,
Solo, Riff und so weiter. Auch Anekdoten
zur Entstehung eines Musiksticks oder
Informationen und Fachbegriffe aus der
Musikgeschichte scharfen und vertiefen
unsere musikalische Wahrnehmung. Mu-
sikvermittlung ist meist — wie Musikjourna-
lismus Uberhaupt — eine »Kombination von
literarischer Essayistik und technischer
Formanalyse« (Jan Ling). Sie verhilft dem
Horer zu einer fundierten Wahrnehmung,
die er auch fur spatere Musikerfahrungen
nutzen kann. Im Wechselspiel zwischen
klingender Musik und einer sie begleiten-
den verbalen Vermittlung entwickeln wir
letztlich unsere Kompetenz fir Musik und
fur das Sich-Verstandigen Uber Musik. Die
Ausbildung von Musikgeschmack - ein
auditiv-verbaler Lernprozess.

GEGEN DIE NEOPHOBIE

Der Musikpadagoge Ginter Kleinen hat
darauf hingewiesen, dass Horer haufig
»eine stabile Praferenz« fur diejenige Mu-
sik zeigen, die sie »in einem Alter zwischen
23 und 24 Jahren besonders gemocht«
haben. Das heif3t: Wahrend sie als Jugend-
liche mit ihrem Musikgeschmack noch
experimentieren und sich als Hoérende in
unterschiedlichen Zusammenhdngen er-
fahren wollen, suchen sie im Erwachsenen-
alter ihre Selbstverwirklichung zunehmend
in anderen Lebensbereichen — in Beruf,
Hobby und Familie. Das mag dann so aus-
sehen, als hatte man mit 23, 24 Jahren
»seinen« Musikgeschmack gefunden — tat-
sdchlich aber hat man nur aufgehért, ihn
weiter auszubilden.

Doch wenn die Neugier im Musikhoren er-
lischt, verwahrlost unser musikalisches
Wahrnehmungsvermogen, und der Musik-
geschmack verkimmert. Wir stehen neuen
Hor-Erfahrungen dann verstandnislos und
— im wahren Wortsinn — sprachlos gegen-
Uber. Wir werden zunehmend auch zu
Opfern musikalischer Manipulation, etwa
durch Schlagermusik, Werbespots, Kauf-
hausbeschallung, Spielfilme oder politi-
sche Hymnen. Unsere kritische Kompetenz
gegeniber banaler Musik erlischt, und
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gleichzeitig entwickeln wir eine Abneigung
gegen die Anstrengung des Gehdrs. Man
kann dann im Horverhalten etwas be-
obachten, das auch im Essverhalten von
Menschen vorkommt: eine Art Angst vor
Neuem (Neophobie), eine Ablehnung un-
gewohnter Erfahrungen. Ein solches Ver-
halten gegeniber Musik widerspricht aber
vollig unserem angeborenen, beinahe un-
ersattlichen Appetit auf Kldnge, wie er bei
Kindern und Jugendlichen zu beobachten
ist.

)) Aktive Musikhérer sind
fiir Stiliberschreitungen
und neue Erfahrungen
aufgeschlossen. «

Hier hat Musikvermittlung die wichtige
Aufgabe, die standige Weiterbildung von
Musikgeschmack und Musikkompetenz zu
fordern. Menschen, die regelmaRig Kon-
zerte besuchen, gelegentlich Musikzeit-
schriften lesen, Tontrdger oder Downloads
kaufen, sind in der Regel neugierig auf
neue Hor-Erfahrungen und aufgeschlossen
fir eine anleitende Vermittlung. Andere,
die keine regelmaflige und bewusste
Musikrezeption betreiben, erreicht man
dagegen nur sehr schwer. Doch erfah-
rungsgemald gibt es in jedem Konzert auch
Besucher, die sozusagen »zufdllig« und
»unberufen« anwesend sind — etwa weil sie
spontan Freunde oder Verwandte ins Kon-
zert begleiten. Eine Chance, die man nut-
zen sollte.

Durch intelligente, kundige Konzert- und
CD-Programme kann man die Musikver-
mittlung in ihren Aufgaben noch unterstit-
zen. Viele Veranstalter glauben zwar, es
gabe strikt getrennte Arten von Publika
und der Jazzfan konne nichts mit Klassik
anfangen, der Bach-Hérer nichts mit Rock-
musik usw. Doch die erfolgreichen
»Crossover«-Projekte, die es seit vielen
Jahren genreiUbergreifend gibt, sagen et-
was anderes. Aktive Musikhorer sind in der
Regel fur Stiliberschreitungen und neue
Erfahrungen aufgeschlossen. Sie wollen ihr
Stammterrain zwar nicht preisgeben, be-
grifRen aber eine fortschreitende Grenz-
erweiterung. Da gibt es dann viele stilis-
tische und historische Gegensdtze und
Kontraste zwischen den Genres zu ent-
decken, aber auch Uberraschende Ver-
wandtschaften und Ahnlichkeiten. Damit
steigt die Moglichkeit, mit begleitender
Musikvermittlung eine sehr umfassende
Kompetenz, Wahrnehmung und Versténdi-
gung in Sachen Musik herzustellen. |
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