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MUSIK IM DIGITALEN
LEITALTER

UNNOTIGER HORLUXUS?

VON STEFAN FRITZEN

NAHEZU JEDER SPRICHTHEUTE UBERDIE ALLUMFASSENDE DIGITALISIERUNG
UNSERESLEBENS.ALLERDINGSHABEICHBEIDERDEFINITIONDIESES WORTES,
SICHER WIE VIELE ANDERE MENSCHEN AUCH, BEREITS PROBLEME, DA DIE
TECHNISCHEN VORKENNTNISSE IMMENS SEIN MUSSEN, UM DIE TATSACH-
LICHEN GESELLSCHAFTLICHEN UMWALZUNGEN ZU VERSTEHEN.

DIGITALES ZEITALTER
ODER DIGITALE REVOLUTION

Die Begriffe »digitale Revolution« oder
»elektronische Revolution« werden seit
Ende des 20. Jahrhunderts als Synonyme
fir den rasanten Wandel in der technischen
Entwicklung weltweit verwandt. Digita-
lisierung und der allgemeine Gebrauch von
Computern fihrten zu einem alle Lebens-
bereiche umfassenden Umbruch in Tech-
nik, Wirtschaft und Gesellschaft.
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Der Philosoph, Archéologe, Kunst- und
Medienwissenschaftler  Heinrich  Klotz
(1935 bis 1999) spricht deshalb zu Recht
von der »zweiten Moderne«. Dieser Ter-
minus weist bereits auch darauf hin, dass in
die Betrachtung und Bewertung des digita-
len Zeitaltersimmer auch die Kunst gehort.
So wie in der ersten industriellen Revolu-
tion im 28. und 19. Jahrhundert kinstleri-
sche Darstellungen durch die veranderte
Umwelt befligelt wurden, so groR ist der
Einfluss der Digitalisierung auf die zeit-

gendssische Kunst (siehe Bild »Eisenwalz-
werk« von Adolph von Menzel auf der
gegeniberliegenden Seite). Das zweite
Bild stammt aus einem Internetforum. Es
wurde digital am Computer erschaffen,
wobei der Kinstler mit den abstrakten
Techniken des neuen Mediums virtuos
umgeht und Farbigkeit mit Lebendigkeit
mischt, die trotz ihres gegenstandslosen
Inhalts den Betrachter unmittelbar in ihren
Bann ziehen. DarUber hinaus scheint auch
in dieser Kunstform nichts vom blofRen Zu-
fall abhangig zu sein.

SCHIERE ZAHLEN - IST DAS NOCH
EINE »FRIEDLICHE« REVOLUTION?

Es wird vermutet, dass die Zahl der digi-
talen Informationen im Jahr 2002 erstmals
hoher war als die analoge Datenerfassung
(Quelle: Wikipedia). Die Digitalisierung
verfugbarer Daten betrug im Jahr 1993
weltweit 3 Prozent und 2007 bereits g4
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Prozent. Man kann sich leicht denken, dass
bei der digitalen »Datensammelwut« ge-
genwartig schon wieder viel, viel mehr
gespeichert wurde. Von der kriminellen
Datenleidenschaft der Geheimdienste
mochte ich in diesem Aufsatz gar nicht
sprechen - sie legt sich wie ein Schatten
auf unsere Seelen und zerstort letztlich
jedes Vertrauen in die Individualitdt und
Einmaligkeit des Menschen.

DIGITALE MUSIK

Bevor ich auf Vorziige und Nachteile der
digitalen Musik eingehe, méchte ich den
Spannungsbogen in der allgemeinen Mu-
sikbetrachtung, der auch in der digitalen
Welt und der elektronischen Musik be-
stehen bleibt, deutlich machen. Bereits im
Jahr 1854 definierte Eduard Hanslick (1825
bis 1904) in seiner Schrift »Yom Musi-
kalisch-Schonen« die Musik als »tonend
bewegte Formen«. Er stie damit eine
dsthetische Debatte an, deren WortfiGhrer
er war und die seither in der Musikbetrach-
tung die Gemuter erhitzt und durchaus zu
polarisieren in der Lage ist.

Im 20. Jahrhundert ging die Schere bei der
Definition von Musik weit auseinander. So
schrieb beispielsweise Arnold Schénberg in
seiner Harmonielehre: »Kunst ist auf der
untersten Stufe einfache Naturnach-
ahmung. Aber bald ist sie Naturnach-
ahmung im erweiterten Sinne des Begriffs,
also nicht blof3 Nachahmung der &ufReren,
sondern der inneren Natur. Mit anderen
Worten: Sie stellt dann nicht nur Gegen-
stdnde oder Anladsse dar, die Eindruck
machen, sondern vor allem diese Eindricke
selbst. Auf ihrer hochsten Stufe befasst
sich die Kunst ausschlief3lich mit der Wie-
dergabe der inneren Natur. Nur die Nach-
ahmung der Eindricke, die nun durch Asso-
ziation untereinander und mit anderen

Adolph von Menzel: Eisenwalzwerk (1872-75)

Sinneseindricken Verbindungen zu neuen
Komplexen, zu neuen Bewegungen einge-
gangen sind, ist ihr Zweck.« Schénberg
zielt in seiner Sicht auf Inhaltlichkeit der
Musik, letztlich Vorhandenes, jedoch Un-
sagbares ab und weist der Tonkunst damit
eine existenzielle Bedeutung zu, die im
Wesentlichen der nonverbalen Kommuni-
kation Uber Gefihle, Empfindungen und
Uberzeugungen der Menschen dient. Dem-
gegeniber lehnt Igor Strawinsky jede Aus-
drucksfahigkeit von Musik kategorisch ab.
Fir ihn ist Musik Teil eines Weltordnungs-
prinzips, wie es bereits im Mittelalter ge-
dacht wurde.

Er schreibt in seinen Lebenserinnerungen:
»Denn ich bin der Ansicht, dass die Musik
ihrem Wesen nach unféhig ist, irgendetwas
auszudricken, was es auch sein moge: ein
Gefihl, eine Haltung, einen psychologi-
schen Zustand, ein Naturphdnomen oder
was sonst. Der »Ausdrucke ist nie imma-
nente Eigenschaft der Musik gewesen, und
auf keine Weise ist ihre Daseinsberechti-
gung vom »Ausdrucke« abhangig. Wenn, wie
es fast immer der Fall ist, die Musik etwas
auszudricken scheint, so ist dies Illusion
und nicht wirklich. Das Phanomen der Mu-
sik ist zu einem einzigen Zweck gegeben,
eine Ordnung zwischen den Dingen herzu-
stellen und hierbei vor allem eine Ordnung
zu setzen zwischen dem Menschen und der
Zeit.« Von Strawinsky wird das Bonmot
Uberliefert: »Der beste Dirigent ist das
Metronom.« Bis heute muss sich jeder Mu-
siker, aber auch jeder Tontechniker mit den
exemplarisch  formulierten  Sichtweisen
von Hanslick, Schénberg oder Strawinsky
und vielen anderen auseinandersetzen. Da-
bei tendiert der Techniker sicher mehr zur
Sichtweise Strawinskys. Anfang des 20.
Jahrhunderts wurde es erstmals mdglich,
Musik aus dem Konzertsaal oder einem
Studio zu konservieren, um sie beliebig oft
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wieder anzuhdren. Selbst die alten Schel-
lackplatten Ubten eine magische Faszina-
tion auf die Menschen aus, und ich erinnere
mich gern an ein mechanisch aufziehbares,
schrankartiges ~ Grammophon  meines
GrofRvaters und die verzerrten Wieder-
gaben von Schlagern wie »Peter, Peter, wo
warst du heute Nacht«.

DIE MUSIKALISCHE WELT
SUCHT DEN SUPERSOUND

Von Anfang an war die Aufnahmetechnik
von der Suche nach dem »Supersound«
gepragt. In rascher Folge fanden die
Langspielplatten, die telekommunikativen
Ubertragungstechniken, der Computer
und die Unterscheidung in analoge und
digitale Aufnahmemaglichkeiten ihre Ver-
breitung. Demgegeniber erstreckte sich
die Entwicklung unserer Musikinstrumente
Uber Jahrhunderte. Sie stand immer in
enger Korrelation zum kompositorischen
Schaffen Uber die Epochen hinweg, be-
fligelte die Suche der Instrumentalisten
nach dem besten Material in Ansprache,
Applikatur, Klang, Dynamik und Aus-
drucksfahigkeit.

Zu allen Zeiten waren die instrumentalen
Interpreten von der Ausdrucksféhigkeit der
Musik Uberzeugt und suchten, diese zu ver-
tiefen. Damit will ich sagen, dass erfilltes
Instrumentalspiel immer aus der erfillten
Gestaltung aller musikalischen Parameter
und deren Realisierung bestand. Bei der
digitalen Aufnahmetechnik oder Uber-
tragung geht es dagegen in erster Linie um
die elektroakustische Klangoptimierung
eines nahezu unendlich reproduzierbaren
Klangereignisses. Diese Klangoptimierung
findet jedoch nur auf aufnahmetechni-
schem Gebiet statt und ist vom Interpreten
kaum noch zu beeinflussen. Dabei darf der
Supersound eigentlich nie ein Wert an sich
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Karlheinz Stockhausen bei der Produktion von
»FREITAG aus LICHT« 1994

sein. Er kann nur das Ergebnis einer umfas-
senden dsthetischen Wertediskussion mit
der Folge einer allgemeinen Festlegung auf
dsthetische Normen sein. Insofern wird der
Musikkonsument von den WertmafRstaben
der technischen Fachleute heute nahezu
Uberrumpelt.

UBER WAS REDEN WIR EIGENTLICH?

»Unter Digitalisierung versteht man allge-
mein die Aufbereitung von Informationen
zur Verarbeitung oder Speicherung in
einem digitaltechnischen System. Die In-
formationen liegen dabei in beliebiger
analoger Form vor und werden dann, Uber
mehrere Stufen, in ein digitales Signal um-
gewandelt, das nur aus diskreten Werten
besteht. Die zu digitalisierende Grof3e
kann alles sein, was mittels Sensoren mess-
bar ist. Der Begriff »Digitalisierung« be-
zeichnet also die Uberfihrung kontinuier-
licher GroRen in abgestufte (diskrete)
Werte als Binarcode; meist zu dem Zweck,
sie zu speichern oder elektronisch in der
EDV oder IT zu verarbeiten. Diese Um-
wandlung erfolgt in erster Linie durch Ab-
tastung (Rasterung) und Quantisierung.«
(Wikipedia)

Dies heifdt in unserem Thema eigentlich
nichts anderes, als dass Uber die Qualitat
eines aufgezeichneten oder Ubertragenen
instrumentalen Musiksticks, einer Sinfo-
nie oder Oper letztlich die Qualitat der
Aufnahmetechnik und die Fahigkeit des
Technikers, diese anzuwenden, entschei-
det. Bereits in den 1g960er Jahren ent-
brannte bei Rundfunkproduktionen oder
Schallplattenaufnahmen der Streit zwi-
schen Musikern, Dirigenten und Tonmeis-
tern Uber die Prioritdt bei der Qualitats-
abnahme von Aufnahmen. Wahrend die
AusfUhrenden immer bestrebt waren, ei-
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nen vielseitigen, le-
bendigen und spon-
tanen Klang auf das
Band zu bekommen,
makelten die Techni-
ker Uber leichte Dys-
balancen, zu volumi-
ndésen Ton oder nicht
absolut Ubereinander
stehenden Einsatzen
und wollten kinstlich
an den Aufnahmen
»flicken«.

Mithilfe der
putergesteuerten di-
gitalen Aufnahme-
technik ist es mog-
lich, jede Aufnahme so zu »schonen, dass
der Horer zwar ein nahezu perfektes Hor-
erlebnis hat, dieses jedoch nicht mehr der
tatsachlichen Leistung der Musiker ent-
spricht. So kann man zum Beispiel den
kleinsten Patzer wegretuschieren, einen
Beckenschlag aus dem letzten Takt in den
zweiten Ubertragen und eine klangliche
Ausgeglichenheit und Intonation erzeu-
gen, die nichts mehr mit der Realitat zu tun
hat. Klassikaufnahmen klingen selbst von
Spitzenorchestern oft steril und belanglos,
da man sich zugunsten der Aufnahmetech-
nik auf ein allgemeines Mezzo einigt. Frei
nach Lessings »Sinngedichten an den Le-
ser« mochte ich fragen: »Wer wird nicht ein
schénes Model loben? Doch wird es jeder
lieben? Wir wollen weniger erhoben und
mehr geliebt sein.« Schonheit braucht
immer auch das einmalig Unvollkommene;
dieses Ubt Uberhaupt erst einen starken
Reiz auf Dritte aus. Aufnahmen im Super-
sound hort man sich ein-, zweimal an und
dann legt man sie weg, weil es bei ihnen
nichts mehr zu entdecken gibt. Es ist des-
halb durchaus nachzuvollziehen, dass im
digitalen Zeitalter sogar bedeutende Diri-
genten den »Deutschen Klang« fir eine
Schimare halten. Sie sind durch nivellie-
rende, »gelackte« Horgewohnheiten ge-
pragt und wissen mit der Einmaligkeit ei-
nes Orchesterklangs fur sich nichts mehr
anzufangen.

com-

LIVE-UBERTRAGUNGEN -
SEHEN OHNE ZU HOREN

Meine sehr verehrten Leser, héren Sie sich
einmal wirklich kritisch die Ubertragung
eines Sinfoniekonzerts im Fernsehen an.
Hierbei tritt die Abhdngigkeit der Kiinstler
von den Technikern und ihren computer-
gesteuerten Maschinen deutlich zutage.
Oft hat man den Eindruck, die Ubertra-

gungstechniker koénnen keine Partitur
mehr lesen. Willkirlich werden Instru-
mente wie schweres Blech oder Schlag-
zeug einfach durch automatische Einstel-
lungen heruntergeregelt, weil man mit
dem Vorurteil herangeht, dass diese sowie-
so zu laut oder zu massiv im Klang waren.
Und dann sieht man die Musiker spielen
und denkt, weil man das Werk kennt, wa-
rum ldsst der Techniker nicht mal das klin-
gende Triangel leuchten? Oder man hort
nur noch vordergrindig 1. Geigen oder
Oboe und wird von der Technik um den
vertikalen Aufbau eines Werks betrogen.
In allen diesen Fallen neigt der Horer da-
zu, seine mangelnde Befriedigung den
»schlechten«  Musikern  zuzuschreiben,
ohne zu bericksichtigen, dass diese meist
gar keinen Einfluss mehr auf die Qualitat
der Ubertragung haben. Etwas zynisch
mochte ich sagen, dass die Aufnahme-
technik heutzutage nur noch mit der Her-
stellung von Konserven gute Ergebnisse
erzielt. Aber wer will nur noch Fisch aus der
Blchse essen!?

WO IST DIGITALTECHNIK
EINMALIG GUT?

Ich habe unlangst eine CD mit der g. Sym-
phonie von Beethoven mit der Sdchsischen
Staatskapelle Dresden, dem Opernchor
und tollen Solisten unter dem Dirigat von
Karl Bohm aus dem Jahr 1941 gehort. Die
Aufnahme war ein Konzertmitschnitt; sie
wurde seinerzeit auf Schellackplatten mit
78 Umdrehungen gepresst (es waren etwa
20 Platten) und jetzt von unseren Zau-
berern der Technik digital aufbereitet und
dem Publikum auf CD verfigbar gemacht.
Man kann den Technikern nur danken,
dass sie dieses einmalige Tondokument
uns Musikliebhabern erhalten haben. Der
Horer wird von einer wunderbaren Inter-
pretation von Uberragenden Kinstlern in
einer zeitgemaflen Tonqualitat gefangen-
genommen, die faszinierend ist. Hier steht
Technik im Dienst der Kunst und begegnet
dieser mit Ehrfurcht.

COMPUTERMUSIK

Eine besondere  Kompositionstechnik
kommt den musikalischen Uberzeugungen
Strawinskys sehr nahe: es ist die Com-
putermusik. Der User bringt dem PC das
Komponieren bei. Ein Computer wird pro-
grammiert, dass er »wirfelt, das heif3t,
dass er zufallige Zahlen erzeugt. Diese ent-
sprechen dann Noten in unterschiedlichen
Werten. Durch Entwicklung von entspre-
chenden Algorithmen oder Programmen
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kann man den Computer so programmie-
ren, dass er im Stile Bachs oder der Gre-
gorianik, aber auch Schénbergs und ande-
rer komponiert. Man kann auch die ver-
schiedenen kompositorischen Individual-
stile mischen und so programmieren, dass
der Computer ein Werk schreibt, in dem
sich die verschiedensten musikalischen
Stile kreuzen und vermischen. Die Klang-
ergebnisse sind aufRerordentlich verblif-
fend und manch ein Horer glaubt tatsach-
lich, er hére zum Beispiel ein Werk von
Palestrina statt eines technischen Kunst-
produkts. Der Komponist lannis Xenakis
entwickelte schon sehr frih kompositori-
sche Mischtechniken, in denen er Compu-
termusik mit Originalinstrumenten verband.

ELEKTRONISCHE MUSIK

Die Entwicklung der elektronischen Musik
wurde ebenfalls erst durch die technische
Entwicklung der digitalen und computer-
gesteuverten Medientechnik ermdglicht.
Elektronische  Musik und  Popmusik
Uberschneiden sich thematisch, da beide
Genres die Médglichkeiten synthetischer
Klange, Klangverzerrungen und Klangver-
fremdungen nutzen. Die Musik wird mit
elektronischen Klangerzeugern geschaffen
und ausschlieRlich Uber Lautsprecher wie-
dergegeben. Sie ist ein reines Kunstpro-
dukt, das sein Publikum findet und eigene
asthetische Normen entwickelt hat. Einer
der Pioniere der elektronischen Musik war
Josef Tal (1910 bis 2008). Unser Bild zeigt
ihn etwa 1965 in seinem Jerusalemer Ton-
studio. Der Begriff »Elektronische Musik«
Uberschneidet sich mit der Terminologie
aus der Akustik und kann zu Doppeldeutig-

keit fohren. Deshalb
verwendet man heu-
te fUr diese musikali-
sche Gattung die Ter-
mini »Neue Musik«
oder »Elektroakusti-
sche Musik«. Speziell
in der Tanzmusik, in
der sogenannten
»Clubmusik«  oder
dem  »Discosound«
fand die elektroakus-
tische Musik vor al-
lem in den 198oer
Jahren grofée Ver-
breitung. »Techno«
hat auf die Horer ei-
nen richtigen Sog ausgetbt und war nicht
nur eine kurze Modemusik, sondern be-
stimmt heute noch die Horfunkprogram-
me und die CDs. Aber auch in der klassi-
schen Musik haben sich Komponisten fest
etabliert, die sich in ihrem Schaffen vorran-
gig der elektronischen zeitgendssischen
Kunst widmen. lhre Werke sind bei soge-
nannten Klangwerkstatten und in Konzer-
ten fir einen kleinen Kreis von Proselyten
prasent. In der allgemeinen Kunstbetrach-
tung sind sie jedoch wichtige Impulsgeber,
die die Moderne nach wie vor pragen und
vor allem in den Medien eine wirkungsvolle
Plattform fur ihr Wirken finden. Die Liste
der Komponisten, die ihr Schaffen neuen
Wegen der Klang- und Formenfindung wid-
men, ist lang; ich mochte an dieser Stelle
nur Karlheinz Stockhausen (1928 bis 2007)
und Georg Katzer (geboren 1935) nennen.
Beide Komponisten stehen fur eine uner-
schitterliche Zuversicht in die Richtigkeit
und die Nachhaltigkeit ihres kompositori-
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Josef Tal (1910 bis 2008)

schen Schaffens und ich méchte nicht ver-
hehlen, dass ich seit Jahrzehnten ein Ver-
ehrer ihrer Kunst bin.

KONNEN UND WOLLEN

Meine sehr verehrten Leserinnen und Le-
ser, jedermann weif’ heute, dass auch die
zahllosen Filmmusiken durch die digitale
und elektronische Technik ihre Impulse
erhalten. In unserem Thema kann ich da-
rauf leider nicht ndher eingehen.

Abschliefend mochte ich jedoch einen
Ausspruch eines hochangesehenen IT-Spe-
zialisten aus meinem Freundeskreis im
Hinblick auf Digitaltechnik zitieren: »Man
muss nicht alles machen, was man kann!«
Kunst braucht freie Entfaltung; befreien
wir uns also von der Klebekraft der Technik
und freuen uns wieder auf die herrlichen
Live-Erlebnisse im Konzertsaal in einem
tatsachlich gespielten Konzert. |



VON HANS-JURGEN SCHAAL

DIE DIGITALE REVOLUTION BRACH-
TE DAS ENDE FUR DIE MUSIK-
INDUSTRIE, WIE WIR SIE KANNTEN.
MUSIKPIRATEN UND FILESHARER
KILLTEN EINE GANZE BRANCHE.
WIE KONNTE DAS PASSIEREN? UND
WIE GEHT ES DER MUSIKBRANCHE
HEUTE?
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Wirtschaftsbranchen wollen wachsen. Als
die Umsatze in der Plattenindustrie ums
Jahr 1980 stagnierten, schrillten bei den
Konzernbossen die Alarmglocken. Doch
eine Rettung war schnell gefunden: Ein
neues Tontragerformat musste her! Die
Compact Disc, davon war man Uberzeugt,
wirde alle Wachstumsprobleme der Musik-
industrie verldsslich und dauerhaft be-
seitigen. Das Hauptargument der Branche
war die Uberlegene Klangqualitdt der CD.
Es ist schon richtig: Ein leises Klavierstiick
hort man lieber ohne Knistern und Kna-

cken. Aber Klangqualitdt war — von der
Fraktion der bewusst audiophilen Hérer
abgesehen — nie das alles entscheidende
Kriterium fur den Erfolg von Musikkon-

serven. Millionen von Musikfans waren
jahrzehntelang auch mit schlechten Plat-
tenspielern, billigen Kassettenrecordern,
storungsempfindlichen  Transistorradios
und miserablen Live-Mitschnitten glicklich
geworden. Als das neue Tontrdgerformat
auf den Markt kam, empfanden viele den
digitalen CD-Klang zundchst sogar als
unangenehm, undynamisch und blechern.
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Die CD setzte sich dennoch durch. Denn
erstens bot sie ihren Kaufern exklusive
Extras: Bonus-Tracks zum Beispiel oder
aufwendige Booklets mit zusatzlichen In-
formationen. Zweitens war sie leichter zu
bedienen: Kein Herumfummeln mehr mit
Tonarm und Plattenbirste. Drittens war sie
unempfindlicher in Transport, Lagerung
und Prasentation — ideal, um mit ihr die
traditionellen Branchengrenzen im Handel
zu Uberspringen und sie auch in Drogerie-
markten, Kiosken, Buchhandlungen und
Fotogeschaften anzubieten. Die gewach-

)) Mit Musiksticken werden
Sie nie mehr Geld
verdienen konnen.

Jeremy Rifkin, Wirtschaftsforscher (2014) ((

senen Strukturen im Plattenhandel litten
darunter, Tausende kleiner Musikgeschéfte
mussten in den 199o0er Jahren schlief3en.
Die Folgen trafen vor allem die kleinen,
unabhéngigen Labels, deren Vertrieb auf
spezialisierte Héandler angewiesen war.
Nach wenigen Jahren schon mussten sich
viele Kleinlabels entscheiden, kinftig ent-
weder CDs oder LPs zu produzieren — auch
das beschleunigte den Siegeszug der Com-
pact Disc. Fur die grof3en Firmen jedenfalls
schienen sich die Hoffnungen, die sie in das
neue Format gesetzt hatten, vollauf zu
erfillen. Die Umsatze wuchsen und er-
reichten (weltweit gesehen) im Jahr 2000
(15 Jahre nach der MarkteinfGhrung der
CD) ihren absoluten Hohepunkt. Dennoch
war der Niedergang der Compact Disc da
schon langst eingeldutet.

EIN FORMAT NAMENS MP3

Als die CD eingefthrt wurde, besal man
bei den Plattenfirmen kaum eine Vorstel-
lung davon, wie sich die digitale Revolution
entwickeln kénnte. Heimcomputer waren
1985 noch etwas sehr Exotisches. Selbst
die 1,44-MB-Diskette wurde erst 1987 vor-
gestellt. CD-Laufwerke in Computern wa-
ren wilde Zukunftsmusik. Niemand kannte
Worter wie »Internet« oder »CD-Kopierer«.
Bereits 1991 aber wurde die Medien-
industrie mit verschiedenen Verfahren zur
Datenkomprimierung bekannt gemacht.
Eines von 14 (!) damals miteinander kon-
kurrierenden Programmen erhielt den
Namen »Moving Pictures Experts Group
Audio Layer lll«, kurz: mp3. Die Entwickler
solcher Programme verfolgten bereits
Ideen, die in Richtung Download und Strea-
ming gingen —sie nannten es eine »digitale
Jukebox«. Die Musikbranche aber konnte
damit nichts anfangen —ganz anders als die
Chatroom-Pioniere des Internets ein paar
Jahre spéater. 1997 erstattete das Fraun-
hofer-Institut Strafanzeige gegen die Ver-
wendung mp3-Programms  firs
illegale Verbreiten von Musikdateien. Ein
gemeinsames Vorgehen gegen die Inter-
netpiraten lehnten die Musikbosse damals
ab: Sie glaubten, den mp3-Entwicklern
gehe es dabei nur ums Geld. Ein Irrtum:
Durch die Lizenzierung von mp3-Codierern

seines

und mp3-Playern verdienten die Entwickler
spater ein Vermogen. Die Musikbranche
aber war der Verlierer. Deshalb zog sie in
den Krieg — ganz nach dem Motto: »The
Empire Strikes Back«. Das FBI verfolgte
jahrelang mp3-Piraten — die aber fihlten
sich als Kampfer fir eine gute Sache. Die
Musikbranche verklagte ahnungslose Mu-
sik-Downloader — und verdarb damit vol-
lends ihren Ruf. Selbst Politiker und Ge-
richte votierten daraufhin for den Down-
load und gegen das Urheberrecht. Die
Musiker selbst waren hin- und hergerissen.
Zwischen 2000 und 2007 gingen die CD-
Umsatze bereits um 5o Prozent zurick, die
Firmen schrumpften, der Markt trocknete
aus. Ist das das Ende der Musikindustrie?
Oder gibt es eine Zukunft? Und brauchen
wir die Plattenfirmen Gberhaupt?

DIE NEUE MUSIKBRANCHE

Mit den 2010er Jahren begann eine neue
Ara im Musikbusiness. Die organisierte
Download-Piraterie — sie ist kein Thema
mebhr. Die Industrie — es gibt sie noch, aber
auf deutlich niedrigerem Level: lhre Ge-
samtumsadtze fielen 2014 hinab auf das-
selbe Niveau wie unmittelbar vor der Ein-
fGhrung der Compact Disc. Aber weltweit
gesehen wird nur noch die Halfte dieser
Umsatze aus dem Verkauf physischer Ton-
trager erzielt. Die andere Halfte kommt
aus dem Digitalgeschaft, wobei das Strea-
ming bereits ein Viertel des digitalen Um-
satzes ausmacht — Tendenz: steigend. (Die
viel gefeierte »Vinyl-Renaissance« macht
etwa 2 Prozent der Gesamtumsatze aus.)

Spat und notgedrungen hat die Musik-
branche ein paar Lektionen gelernt — sie
reformiert ihr Geschaftsmodell. Ein Bei-
spiel dafir ist das durch Werbung finan-
zierte Musikvideo-Portal Vevo. Solange
der Tontrdgermarkt noch kontinuierlich
wuchs, waren Musikvideos reine Werbe-
mafnahmen. Aber Musikvideos kosten
Geld — und sie sind enorm popular. Warum
also sollte man sie nicht genauso vermark-
ten wie die Musik selbst? Warum sollten sie
nicht Werbemittel fir andere Firmen sein,
die dafur bezahlen? SchlieRBlich war Musik
schon immer unverzichtbar fir zahlreiche
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Wirtschaftsbereiche, etwa die Gastrono-
mie, die TV-Werbung, die Filmindustrie.
Vermarktungstechnisch konnte aus dem
»Kundenprodukt Musik« daher noch star-
ker das »Werbemittel Musik« werden — so-
gar in der Konzertbranche. Waren Konzert-
tourneen friher dafir da, ein neues Album
zu lancieren, so ist das Album heute eher
eine Werbung firs Live-Erlebnis. Schon
2011 gaben die Amerikaner mehr Geld fur
Live-Musik aus als fur physische oder digi-
tale Musikkonserven. Die Preise fir Kon-
zerttickets steigen weiterhin rasant. Hier
kann die Musikindustrie mit Recht ihren
Anteil an den Konzert- und Merchandising-
Einnahmen einfordern. Oder sie kann mit
den Musikern gleich einen »360-Grad-
Deal« aushandeln —und sich um alles selbst
kimmern. Aber ist denn eine Musikindus-

’ * r/

l

trie Uberhaupt noch ndtig? Brauchen wir
noch Labels und Executive Producers? In
den Zeiten von Internet und YouTube ha-
ben viele Musikerinnen und Musiker damit
begonnen, sich selbst zu vermarkten. Die
technische Produktion von Musik ist
ohnehin kein Problem mehr — ein klei-
ner Laptop ersetzt heute oft ein gan-
zes Studio. Das Problem ist vielmehr
der Zeit- und Arbeitsaufwand rund
um die Musik. Schon fir einen Kinst-
ler mit einem kleinen Nischenpubli-
kum ist das Drumherum oft kaum zu
schaffen: Booking, Verhandlung, Orga-
nisation, Buchhaltung, GEMA-Meldung,
Steuererklarung... Seit der zunehmenden
Digitalisierung von Musik besteht ein
Grof3teil der Labelarbeit zudem aus der Er-
stellung und Verwaltung von Metadaten
und der Registrierung von Hundertstel-
Cent-Betrdgen. Erfolgreiche Musiker, die
sich selbst produzieren und vermarkten
wollen, benétigen also Helfer und Dienst-
leister, womdglich einen ganzen Stab von
Mitarbeitern und Agenten. Damit sich die-
ser Aufwand rechnet, werden Uber kurz
oder lang andere Musiker mit einsteigen
mussen, das heif3t: Labelartige Strukturen
sind —so oder so — fast unumganglich.

STREAMING - DIE ZUKUNFT?

Die Musiker lieben die Mdglichkeiten der
digitalen Welt: die Vernetzung, die Kom-
munikation, den Datenaustausch. Doch
was ihre finanzielle Situation angeht, hat
ihnen die Digitalisierung bisher eher Nach-
teile gebracht. Bis 2007 wurden zwar 100
Millionen iPods verkauft — die Musik-
dateien dafir wurden aber meist kostenlos
aus dem Netz gefischt. Auch legale Down-
loads bringen nur winzige Betrdge ein,
sonst hatte die Musikindustrie keine Sor-
gen — der Léwenanteil bleibt beim digi-
talen Anbieter. Am schlimmsten sieht es
beim Streaming aus, das im Smartphone-
Zeitalter — vor allem als Abo oder mit Flat-
rate — standig an Beliebtheit gewinnt.
Exakt 0,00111 US-Cent werden ausbe-
zahlt, wenn ein Musiktitel auf YouTube ge-
streamt wird. Das macht bei 1000 Streams
gerade mal etwas Uber einen Dollar. Beim
Spotify-Premium-Abo (fir 9,99 Euro im
Monat) ist es immerhin das Sechsfache:
0,0066. Selbst mit einem Mega-Megahit
wie Pharrell Williams’ »Happy« kann
man da kaum reich werden. Fir sagen-
hafte 43 Millionen (!) Streams von
»Happy« (in drei Monaten) hat das
Internetradio Pandora rund 2600

Euro ausgezahlt — und die missen

sich Label und Musiker erst noch

teilen. Kein Wunder also, dass einige sehr
erfolgreiche Kinstler gegen das Strea-
ming-Modell Sturm laufen — und manche
auch gegen Downloads und gegen die
»Aufsplittung« des Albums Uberhaupt. Als
die Sangerin Taylor Swift 2014 ihr Album
»1989« fur den Streaming-Dienst Spotify
sperrte, schnellte der Alboumverkauf plotz-
lich in sensationelle Hohen. »Es gibt viele
Menschenk, schrieb Swift, »die das Ende
von Musikverkaufen und die Irrelevanz des
Albums als 6konomischer Einheit voraus-
sagen. Ich gehore nicht dazu. Nur durch
Piraterie, Filesharing und Streaming wurde
die Zahl der Albumverkaufe so drastisch
reduziert.« Die Sangerin Adele hat 2015
den Boykott nachgemacht:

»lch  verwende kein

Streaming, ich kaufe

meine Musik — als

Download und
als physischen
Tontrdger. Ich
weil3, dass
das Musik-
Streaming

die Zukunft

ist, aber es

ist nicht die
einzige Mog-
lichkeit, Musik
zu konsumieren.«

Ubrigens: In Deutschland

liegt der Anteil der physischen Tontrdger
am Gesamtumsatz der Musikindustrie
noch immer bei 70 Prozent! |

Der Autor war von 1988 bis 2010
in der Musikbranche ttig.
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THEINERTS THEMA

NMUSIK LASST SICH NICHT DIGITALI

VON KLAUS HARTEL

WUNDER DER TECHNIK LASSEN ES
ZU, DASS MAN AUCH »UBER DEN
GROSSEN TEICH« HINWEG OHNE
PROBLEME KOMMUNIZIEREN KANN.
DASS ABER DIE DIGITALE REVOLU-
TION NUR SEGEN WARE, BEHAUP-
TET WOHL FAST NIEMAND. MARKUS
THEINERT SITZT IM US-AMERIKANI-
SCHEN ELKHART, ALS ER DIE MUSIK
FUR UNDIGITALISIERBAR ERKLART.

Herr Theinert, zunéchst einmal ganz all-
gemein gefragt: Die digitale Revolution -
Wohl oder Ubel?

Von der allgemeinen Arbeitswelt her be-
trachtet ist die Digitalisierung in vielen Fal-
len eine Erleichterung. Das gilt fur tagliche
Arbeitsablaufe, Rechenaufgaben und na-
turlich insbesondere fur die Wissenschaft.
Jede Form von Datenerfassung und -ver-
arbeitung ist mit ihr sehr vereinfacht wor-
den. Wenn die Digitalisierung allerdings
mit Musik in Zusammenhang gebracht
wird, habe ich da ein grof3es Fragezeichen
zu setzen, denn Musik [dsst sich nicht digi-
talisieren. Revolutiondres ist hier lediglich
in der elektronischen Verstarkung und in
der elektronischen Erzeugung bzw. Auf-
zeichnung von Kldngen passiert. Dabei
sprechen wir aber ganz deutlich von Klang
— nicht von Musik. Der Klang selbst hat zu-
nachst durch elektromechanische, spater
durch elektronische Halbleiter-Oszillatoren
und elektronische Umwandlung von analo-
gen Signalen in digitale eine radikale Ver-
anderung erfahren. Und wenn sich der
Klang verandert, verdandert sich natirlich

auch alles, was mit dem Klang gemacht
wird. Das heif3t: Durch die sogenannte digi-
tale Revolution wurde die Verwechslung
zwischen Klang und Musik in der allgemei-
nen Wahrnehmung festbetoniert. Die
Menschen glauben, dass Klang und Musik
dasselbe seien. Diese Verwechslung hat
zwar immer schon stattgefunden, aber in
der digitalen Welt ist sie gar nicht mehr
wegzudenken. Darin sehe ich schon eine
Gefahr fir junge Generationen, die im digi-
talen Zeitalter aufwachsen und die authen-
tische Form des Musizierens, also den
menschlichen Akt, die Arbeit mit dem
Klang als dem Resultat einer schwingenden
Masse, einer physikalischen GesetzmaRig-
keit, gar nicht mehr kennenlernen.

Also das Musizieren als die vielleicht
»analogste« Tatigkeit, die es geben kann?

Zundchst einmal ist Musizieren kontinuier-
liches Erleben. Die Musik entsteht in uns,
indem wir die zwingenden Zusammen-
hange zwischen den Kldngen in der Gleich-
zeitigkeit erfahren. Das bedeutet nichts
anderes, als dass sich das menschliche Be-

IEREN«

wusstsein in der Kontinuitat des Klangs
weiterbewegt und damit in der strukturel-
len Einheit der Komposition vollkommen
aufgeht, sodass wir die Gleichzeitigkeit
zwischen Anfang und Ende erleben kon-
nen. Wenn nun durch digitalisierte Auf-
nahmen dieser Zusammenhang zerstickelt
wird — denn das Wort bedeutet ja nichts
anderes, als die einzelnen Elemente des
Klangs in binare Zahlen, also digitale Daten
umzuwandeln —, entsteht Diskontinuitat.
Egal, wie fein ich dieses Raster weiterent-
wickle: Unser Gehor und unser Bewusst-
sein werden immer wesentlich sensibler
und kontinuierlicher reagieren als es die
feinste digitalisierte Aufspaltung des
Klangs erlaubt. Im Grunde genommen
macht der Klang eben Spriinge. In der ge-
stalteten AuffGhrung mit dem lebendigen
Klang ist das jedoch nicht der Fall.

Lehnen Sie damit im Prinzip nicht jeg-
liche Aufnahme ab?

Ich lehne sie nicht ab. Nur mit Musik hat sie

nichts zu tun. Wir haben durchaus berech-
tigte Verwendungszwecke: Als Dokumen-
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tation oder zur Archivierung von Gescheh-
nissen. Aber mit dem Musizieren selbst ist
das nicht zu verwechseln. Wenn ich etwas
fotografiere, ersetze ich damit nicht den
Gegenstand der Aufnahme, sondern ste-
cke das Bild in ein Album oder speichere es
auf der Festplatte. Und in 20 Jahren kann
ich mich an das Aufgenommene erinnern,
mich darauf beziehen oder fir spatere Ge-
nerationen dokumentieren. In einer musi-
kalischen Auffihrung geschieht das durch
die Tonaufnahme sicherlich auch. Als Er-
satz fiur das aktive Musizieren oder auch
das aktive Erleben von Musik kann es aber
nicht herhalten.

Aber mit digitalen Medien hat man doch
immerhin die Chance, Leute fir Musik zu
begeistern, die vielleicht sonst nicht den
Kontakt hatten. Oder sehen Sie die Ge-
fahr, dass etwa Streaming von Konzerten
in Zukunft Konzertbesuche ersetzt?

Genau darin besteht eine zusatzliche Ge-
fahr dieser Entwicklung. Durch die Digitali-
sierung wird der Zugriff auf die aufgenom-
menen Sticke permanent ermdglicht. Der
Konsument dieser digitalen Aufnahmen
hat 24 Stunden am Tag und sieben Tage in
der Woche Zugriff auf das Material. Das
fihrt dann zum Verlust der Einmaligkeit.
Der Horer muss sich nicht mehr auf den
Klang einlassen. Man kann sich in der U-
Bahn, beim Fahrradfahren, beim Joggen,
abends, morgens, nachts berieseln lassen.
Kein Mensch hat in einer solchen Dauer-
berieselung mehr die Méglichkeit, sein Be-
wusstsein von dem zu befreien, was einen
im Alltag so beschéftigt. Denn das Be-
wusstsein muss ja bereit sein fir das
Erleben von Musik. Musik ist nicht nur eine
Abfolge von Klangen, sondern eine voll-
kommene Verschmelzung meines Be-
wusstseins mit dem Klang in einem konti-
nuierlichen Fluss von Kontrasten, Entwick-
lungen, von gestalteten Strukturen, mit
denen ich mich als Mensch identifizieren
kann. In der heutigen Welt des permanen-
ten Klangkonsums ist diese besondere Ein-
stellung des Individuums gar nicht mehr
vorhanden. Die Klange werden zu einem
alltdglichen Genussmittel und sind damit
nicht mehr geeignet, als Vehikel fir das
Einzigartige eines musikalischen Erleb-
nisses zu dienen, da ihre unvermittelte
Wirkung auf unser Bewusstsein verhindert
wird. In diesem Zusammenhang kann also
die Verfugbarkeit von Aufnahmen fir jene
Menschen, die bislang keinen Zugang zu
Konzerten hatten, hochstens ein Appetit-
anreger, aber keinesfalls Ersatz fir den
Hauptgang sein.
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Die Chance, den Appetit anzuregen, ist
aber da!

Diese Chance ist auch dann gegeben, wenn
mir der Nachbar von einem personlichen
musikalischen Erlebnis berichtet. Ich glaube
nicht, dass eine Aufnahme besonders ge-
eignet ist, jemanden ins Konzert oder so-
gar zur Musik zu bringen. Sicherlich wird er
Fragen stellen oder sagen, ob esihm gefallt
oder wie neu und ungewohnt diese Klange
firihn sind. Man wird im Leben immer wie-
der auf neue Dinge gestof3en. Spétestens,
wenn man mit dem lebendigen Klang kon-
frontiert wird, wird man feststellen, wie
weit das bislang Erlebte vom ersten Ein-
druck entfernt ist und wie wenig diese bei-
den Welten tatsachlich gemeinsam haben
—auch wenn hier grof3e Fortschritte in der
Aufnahmetechnik und der Umwandlung
der Klange gemacht wurden. Nebenbei be-
merkt: Ich sehe in der momentanen Tech-
nik sogar eher wieder einen Rickschritt:
Was heute mit Bluetooth-Lautsprechern
und Kopfhérern vermittelt wird, ist weit
davon entfernt, was die HiFi-Technologie
schon vor 30 oder 40 Jahren zustande ge-
bracht hat. Da wird viel zu viel Wert auf
Massenware und Mobilitat als auf die
Nuancen und den Reichtum des Klangs ge-
legt.

) Musik ist nicht Abfolge von
Kldngen, sondern Ver-
schmelzung des Bewusst-
seins mit dem Klang.

Ist diese Quantitat »schuld« an der feh-
lenden Sensibilitat junger Musiker oder
auch die Qualitat? Oder geht das mitein-
ander einher?

Sicherlich beides. Wenn Sie sich vorstellen,
den ganzen Tag Uber an einem Glas Rot-
wein zu nippen, wird das Besondere der
Rebsorte nach ein paar Stunden nicht mehr
auf die Geschmacksnerven wirken. Man
stumpft ab mit der Zeit. Dann wird irgend-
wann auch ein billiger Wein geniigen. Aber
die echte Gefahr besteht darin, dass die
Industrie mit dem Bedirfnis des Menschen
nach Musik spielt. Natirlich hat man er-
kannt, dass der Mensch das braucht und
bereit ist, dafir Geld auszugeben. Also
stellt man ihm die Méglichkeit Uberall und
zu jeder Zeit zur Verfigung. Deshalb wird
das menschliche Urbedirfnis nach dem
Klang und seiner Wirkung auf unsere
Affektenwelt durch die oberflachliche Be-
rieselung zwar nur wenig befriedigt, fohrt

aber Gber einen ldngeren Zeitraum zwangs-
laufig zur starken Beeintrachtigung und
wird mit der Zeit zur Abstumpfung.

Durch zu viel und vor allem oberflach-
liches Horen verlernt der Mensch das
Hin-Horen?

Das wirde natirlich fur den analogen
Klang genauso gelten. Wenn ich in einer
Probe das Stick 15 Mal durchspiele, bis es
technisch sitzt, bin ich doch genauso ab-
gestumpft. Die Desensibilisierung unserer
Wahrnehmung entspricht unserem Zeit-
geist und bleibt keinesfalls auf die digitale
Welt beschrénkt. In ihr ist sie allerdings
sehr viel wahrscheinlicher. Es ist doch ein
Unterschied, ob ich das Stick auf Knopf-
druck im Wohnzimmer erklingen lasse oder
mehrmals in ein Konzert mit demselben
Programm gehe! Was mir gefallt, hore ich
noch einmal, was mir nicht gefallt, 16sche
ich von der Festplatte. Im heutigen Alltag
hat der repetitive und mechanische Genuss
von Tonkonserven das wirkliche Einlassen
auf den Klang und seine Strukturen in den
Hintergrund gedrangt.

Wie kann man dem denn entgegenwir-
ken?

Das aktive Musizieren, das Erlernen eines
Instruments in der Kindheit, ist dazu si-
cherlich der beste Weg. Sich selbst mit dem
Klang zu beschéftigen, darin besteht der
direkteste Zugang zur Musik. Aber auch,
wenn dies nicht gelingt, kann das Zuhoren
dazu fihren, Musik zu erleben.

Wenn man selber ein Gefihl fir die Musik
hat, wird man anders mit digitalisierter
Musik umgehen?

Aber selbstverstandlich. Wer nur mit Ham-
burgern aus der Fast-Food-Kette grof3 ge-
worden ist, wird doch kaum die Nuancen
einer Franzdsischen Kiche unterscheiden
oder genief3en konnen. Weil man sie gar
nicht kennt! Umgekehrt aber, wenn man
sich mit Geschmacksvariationen und na-
tirlichen Aromen erst einmal auseinander-
gesetzt hat, wird einem das andere nur als
eintdnig oder langweilig vorkommen. Die
Kontraste im echten Musizieren sind so
vielfaltig, die Klangvielfalt des »analogen«
Klangs ist derartig reich, dass die noch so
ausgefeilte digitale Aufnahmetechnik ei-
nem dagegen wie ein Abklatsch vorkom-
men muss. Dieser Reichtum, auf dem die
ganze Struktur und der Spannungsverlauf
eines Werks aufgebaut sind, wird durch die
Digitalisierung sehr stark verkirzt, und da-



mit verschwindet auch die Rechtfertigung
fur die Dauer der Komposition in der Zeit.

D) Wir haben viele Méglichkei-
ten, die Technik nutzbringend
einzusetzen - sicherlich
nicht in der Musik. «

Also muss man den analogen Klang er-
leben, um den digitalen einordnen zu
koénnen?

Das hangt davon ab, von welcher Seite man
kommt. Die meisten jungen Menschen
kommen heutzutage zuerst mit dem digi-
talen Klang in BerUhrung, bevor sie Uber-
haupt ein Instrument horen. Wenn sie dann
ein Instrument sehen oder die Klangerzeu-
gung darauf selbst erleben dirfen, ist die
Uberraschung sehr, sehr grof3. An den Re-
aktionen der Kinder auf eine musikalische
Auffihrung etwa merkt man, dass sie in
eine vollig neue Welt eintauchen. Wenn
man sie da einfangen kann, ist der erste
Eindruck der digitalen Aufnahme nicht
mehr relevant. Wenn sie dann, nach der Er-
fahrung mit dem lebendigen Klang, Be-

ziige schaffen — wie etwa eine »richtige«
Klarinette klingt —, ist man auf einem guten
Weg: Eine digitalisierte Klarinette klingt
Uberhaupt nicht wie eine Klarinette. Dafur
brauche ich ein geschultes Ohr und muss
ich die Feinheiten heraushéren konnen.

Ist das der Weg, den man in der Bildung
und Ausbildung gehen misste? Die Vor-
und Nachteile des digitalen Klangs bzw.
die Unterschiede zwischen »echtem«
und digitalem Klang erfahrbar zu ma-
chen?

Ich wirde noch nicht einmal von Vor- und
Nachteilen sprechen. Es geht um mdogliche
Anwendungsgebiete und solche Bereiche,
bei denen sich dieser Fortschritt gar nicht
gebrauchen lasst. Natirlich haben wir viele
Mdoglichkeiten, die Technik nutzbringend
einzusetzen und da gibt es riesengrofRe
Fortschritte. In der Ausbildung, in der
Schule, Gberall da, wo Elektronik und Digi-
talisierung immer bedeutender werden,
muss man darauf achten, sie dort einzu-
setzen, wo sie einsetzbar ist und wo sie
eine Berechtigung hat. Das ist sicherlich
nicht in der Musik, aber in anderen Berei-
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chen schon. Die Industrie mochte uns
naturlich die Illusion verschaffen, dass alles
virtuell moéglich ware. Wenn wir nicht an-
ders gebaut waren, wirde man uns auch
vormachen, dass man digitales Wasser
trinken kann. Spatestens, wenn man ver-
durstet ist, stellt man fest, dass es nicht
funktioniert. Ich kann natirlich das Ge-
réausch von Wasser, vielleicht auch den Ge-
ruch synthetisieren. Aber das Wasser, das
der Korper braucht, kann ich nie ersetzen.

Was fir die Musik ja dann ebenso gilt.

Das ist absolut dasselbe. Es ist der natir-
liche Fluss, der Bedarf und die Natur des
Menschen, die dariber hinausgehen, dass
es nur eine Freude, ein Erlebnis oder eine
oberflachliche Befriedigung ist. Musik ist
tatsachlich eine Notwendigkeit. Sie gehort
zu unserem Leben dazu, sie bringt uns
Stabilitét in der sich stdndig verandernden
Welt. Die stabile Schwingung einer Masse
hat die Menschen immer fasziniert. Aus
dem Klang herauszukommen und in die
Musik hinein, ist eine einmalige Gelegen-
heit, die durch nichts in der Welt zu erset-
zenist. |




SCHWERPUNKTTHEMA

DIGITALE

HERAUSFORDERUNGEN

JAKOB VON WOLFF IM GESPRACH

VON KLAUS HARTEL

»STRATEGIENFURHERSTELLERINDERDIGITALEN WELT«LAUTETEIN THEMA, DEMSICHIMHERBST VERGANGENEN JAH-
RESDIEMITGLIEDERDES BUNDESVERBANDESDERDEUTSCHEN MUSIKINSTRUMENTEN-HERSTELLER(BDMH) WIDMETEN.
DAZUHIELT JAKOBVONWOLFF, DERZWOLFJAHREINDERMUSIKINSTRUMENTENBRANCHE TATIG WAR, EINEN VORTRAG,
INDEMER AM BEISPIEL DER GMUNDNER KERAMIK, FURDIE ER SEITNUNMEHR DREIJAHREN VERANTWORTLICH ZEICH-
NET, PARALLELEN ZUR MUSIKINSTRUMENTENBRANCHE AUFZEIGTE.

Er rief auf, sich den Zeichen der Zeit zu
stellen, denn die allgemeine Digitalisierung
lasse sich weder zurickdrehen noch auf-
halten, werde im Gegenteil weiter voran-
schreiten. Wir haben noch einmal nachge-
hakt.

»Friher war alles besser« oder »Das
haben wir schon immer so gemacht«.
Wirden Sie zustimmen, dass solche
Aussagen noch nie »falscher« waren als
heute in der digitalen Welt?

Diese Satze sind generell nicht richtig. Na-
tirlich bringt eine Digitalisierung eine ge-
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wisse Geschwindigkeit mit sich und diese
Geschwindigkeit hat sich in den letzten
Jahren erhoht. Wegen der Globalisierung,

)) Es ist immer notwendig,
Dinge zu verdndern, anzu-
passen, neu zu iberlegen,
um den Erfolg zu sichern. {({

wegen verdndertem Verbrauchsverhalten,
wegen besserer Erziehung und Ausbildung
der ganzen Gesellschaft. Ich kann es nicht
genau beurteilen, da ich die Welt vor der

digitalen Welt nicht richtig kenne. Wir
leben aber in einer Zeit, die es — zumindest
in dem Bereich, in dem ich tatig bin —, bis-
her immer notwendig gemacht hat, die
Dinge zu verandern, anzupassen, neu zu
Uberlegen, um den Erfolg zu sichern. In
meinem jetzigen Betdtigungsfeld rickt das
Digitale tatsachlich in den Vordergrund fir
ein so analoges Produkt wie den Teller. Bei
uns entsteht mittlerweile eine Situation, in
der wir uns als Tellerproduzent im Wesent-
lichen um eine digitale Entwicklung kim-
mern.

Wie hat sich das Konsumentenverhalten




Fotos: Klaus Hdrtel (2), Gmundner Keramik

im digitalen Zeitalter ver-
andert?

Das hat sich relevant ver-
dndert. Das Entscheidende ist:
Der Konsument ist wesentlich
besser informiert als friher.
Das heif3t, er ist wesentlich ei-
genstandiger und unabhangi-
ger in seiner Meinungsfindung.
Friher konnte ein Elternteil sa-
gen, welches Geschirr gekauft
werden soll. Heute hat der
Kunde die ganze Welt offen
und bildet sich ganz unabhén-
gig seine Meinung. Er konsu-

»

terwegs. Dieser Markt ist auch
im Wesentlichen geséttigt. Die
Wachstumsraten sind Uber-
schaubar und es gibt einen
starken Einfluss von Billig-
Importen aus Fernost. Auch bei
Gmundner Keramik gibt es
einen hohen handwerklichen
Anteil in der Fertigung sowie
traditionelle  Vertriebswege
und -modelle. Es besteht also
eine sehr vergleichbare Aus-
gangssituation. Was uns unter-
scheidet: Wir haben keinen
singuldr dominanten Internet-
spielerim Markt.

Der Konsument ist wesentlich besser

informiert als friher. Das heift, er ist
wesentlich eigenstdndiger und unab-

hdngiger in seiner Meinungsfindung.

miert unvoreingenommen und
selbststandig. AuBerdem ist er
einen ganz anderen Service-
level gewohnt, seit er digital
unterwegs ist. Das Internet hat
die Logistikablaufe vollig ver-
andert. Der Kunde mochte gut
beraten werden, er mochte die
Ware in grofRer Auswahl ha-
ben, er mochte schnell und
zum besten Preis bedient wer-
den. Diese Kette hat sich mit
der Digitalisierung enorm ent-
wickelt.

Und dadurch ist der Kunde
ein anderer?

Der Kunde ist heute ein viel
starkerer Part im Kaufprozess
geworden. Friher hat der Ver-
kaufer vieles gepragt: vom
Sortiment Uber den Preis bis
hin zu den Inhalten, die kom-
muniziert wurden. Heute dik-
tiert im Wesentlichen der Kon-
sument das Kaufgeschehen.

Kann man den Glas-Porzel-
lan-Keramik-Markt -
GPK - mit Musikinstrumen-
tenherstellern vergleichen?
Zu welchen Ergebnissen
kommt man dann?

kurz:

Man kann dies sehr gut ver-
gleichen. Wir sind in einem
sehr traditionellen Markt un-

«

Wie soll man sich auf solch
einen einstellen?

Diese Diskussion fGhren wir
sehr stark auch in unserer
Branche. Das Internet ist ein
neuer Vertriebskanal, der
neues Volumen aus den tradi-
tionellen Kandlen Ubernimmt.
Das ist Fakt. Meine Uberzeu-
gung ist, dass ein Internet-
vertrieb ganz anderen Logiken
unterliegt, ganz andere Er-
folgsfaktoren hat als ein sta-
tiondrer Handel. Und es ist
duBBerst schwierig, in beiden
erfolgreich zu sein. Die Gefahr
ist eher, dass man sich ver-
zettelt und dann weder in dem
einen noch in dem anderen
Bereich erfolgreich ist. Es ist
weniger risikoreich, wenn man
sich spezialisiert — und nicht
versucht, auf allen Hochzeiten
zu tanzen. Denn dass das sehr
wohl verschiedene Hochzeiten
sind, merken wir. Wir betreiben
mehrere stationdre Verkaufs-
punkte und sind im Internet
aktiv. Wir merken dabei, dass
das unterschiedliche Welten
mit sehr unterschiedlichen
Kompetenzen sind. Man mdge
sie gut trennen und man moge
vor allem in beiden sehr spezi-
fische Kompetenzen aufbauen.
Andernfalls wird man schei-
tern.
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Fast nichts ist doch »analoger« als das
aktive Musizieren mit einem Blasinstru-
ment. An welcher Stelle kommt da die
digitale Welt ins Spiel?

Wir haben in unserer Konsumgutbranche,
in der ich jetzt bin, Untersuchungen da-
riber, wie sehr das Internet genutzt wird.
Das Internet ist heutzutage — unabhangig
von den Umsatzen, die getatigt werden —
das dominante Informations- und Be-
ratungsmedium. Fast 70 Prozent der K&u-
fer von Haushaltswaren suchen im Internet
nach Produktinformationen, bevor sie eine
Filiale betreten.

Das dirfte bei Kaufern von Musikinstru-
menten vermutlich nicht wesentlich an-
ders sein, oder?

Meines Erachtens sind es dort noch mehr.
Wir erleben: Je grof3er die Markenaffinitat
ist, desto starker nutzt der Konsument das
Internet als Informationsquelle. Wenn ich
mich Uber eine Marke schlau machen will,
binichimmerim Internet unterwegs. Wenn
ich einen Mitnahmeartikel oder ein eher
kurzlebiges Produkt kaufe, nehme ich es
auch gerne mal spontan mit. Spontankaufe
sind bei Porzellan wie Musikinstrumenten
aber eher die Ausnahme.

Wie kann sich ein Instrumentenhersteller
das digitale Nutzerverhalten zunutze
machen?

Ich kann Ihnen sagen, wie wir uns das als
Gmundner Keramik zunutze machen. Es
beginnt ganz profan damit, dass wir wert-
volle Informationen attraktiv aufbereiten
und leicht zuganglich, emotional und im-
mer aktuell im Internet zur Verfigung
stellen. Das ist der Standard. Es gibt eine
immer grofRer werdende Vielfalt der Kom-
munikation: Facebook, Instagram, Twitter
—und wie sie alle hei3en. Wenn man mog-
lichst zwei oder drei Mal pro Woche neue
Inhalte in den verschiedenen Medien brin-
gen will, dann wird das eine Aufgabe, die
nicht mehr ganz so trivial ist. AuRerdem
sind wir mit unserem eigenen Online-Shop
im Markt unterwegs und haben da eine
echte Kompetenz aufgebaut, unseren Kun-
den zeitgemaR und direkt zu bedienen.

Welche Rolle spielt der Faktor »Emotio-
nen« — der in der Musik nicht unwesent-
lich ist —im »anonymen« Internet?

Das Thema Emotionen spielt im Internet

mindestens die gleiche Rolle wie im statio-
naren Handel. Es ist entscheidend wichtig.
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)) JAKOB VON WOLFF

absolvierte ein Betriebswirtschafts-
studium an der University of Not-
tingham Business School (UK) und
der Jesuitenuniversitat Universidad
Pontificia Comillas Madrid (Spanien).
1999 wurde er Beteiligungsberater
bei dem mittelstandischen Beteili-
gungsfond TA Triumph-Adler AG.
Von 2000 bis 2010 war er Geschéfts-
fOhrer und Gesellschafter der B&S
GmbH in Markneukirchen. Seit 2012
ist er Partner bei der American Way
Marketing GmbH in Elkhart, Indiana
(USA, Vertrieb von Blasinstrumen-
tenzubehor). Seit 2012 Geschafts-
fGhrer und Gesellschafter der
Gmundner Keramik Manufaktur
GmbH in Osterreich.

Emotionen lassen sich Uber viele Aspekte
auch im Internet transportieren. Wir begin-
nen ganz trivial damit, dass wir tolle Bild-
welten kreieren. Bild ist das Emotions-
medium in Internet. Emotionen entstehen
zudem auch dariber, wie strukturiert und
Ubersichtlich ein Produkt angeboten wird,
wie schnell ich eine Seite lese, wie leicht ich
Service und Beratung bekomme und wie
verquickt die analoge mit der digitalen
Welt ist. Da gibt es eine Vielzahl an Mog-
lichkeiten. Emotionen sind — ob das ein Pre-
miumgeschirr ist oder ein Musikinstrument
— immer der entscheidende Faktor. Denn
man braucht es ja nicht wirklich. Ich sage
immer: Fir das Primarbedirfnis — die
Suppe trocken vom Tisch zu halten —,
braucht man keine Gmundner Keramik.
Dennoch kauft man uns. Auch wegen der
Emotionen.

)) Als Hersteller neigt man
dazu, sich um sein Produkt
zu drehen — und versdumt
andere Dinge.

«

Von aullen betrachtet: Sind denn die
Kolleginnen und Kollegen der Musik-
instrumentenbranche auf einem guten
digitalen Weg?

Als Hersteller muss ich mir schon die Frage
stellen, ob es langfristig gut ist, ein solches
Internetmonopol — wie wir es in der Musik-
branche haben - vorzufinden. Da bestehen
namlich Chance und Risiko. Die Chance ist,
dass Hans Thomann und seine Webseite
das einfach hervorragend machen. Er spielt

qualitativ auf einem sehr, sehr hohen Ni-
veau. Damit bringt er eine ganze Branche
voran, setzt Standards und gewinnt den
Konsumenten. Doch langfristig kann es
Gefahren bergen, wenn Monopolstruktu-
ren entstehen. Dadurch kdnnen Abhangig-
keiten gefordert und Fehlentwicklungen
ein gewisser Raum geboten werden.
AuBBerdem glaube ich, dass die Gefahr im
GPK-Bereich und im Musikinstrumenten-
bereich immer dieselbe ist: Als Hersteller
ist man geneigt, sich um sein Sortiment,
um sein Produkt zu drehen. Sie stecken alle
Innovationskraft, alle Neuerungen ins
Produkt und versaumen dariber, einen ge-
samtheitlichen Blick Uber Markt und Zu-
sammenhange zu behalten. Sie versdumen
etwa, notwendige Vertriebs- und Kommu-
nikationsstrukturen aufzubauen. Gmund-
ner Keramik ist ein Konsumgut und damit
sind wir darauf angewiesen, regelmaf3ig
Produktneuerungen zu bringen. Doch hier
dreht sich eine Gesamtbranche nur noch
ums Sortiment, statt zu erkennen, dass es
kliger ist, Innovationen auch mal in etwas
ganz anderes zu stecken: Eben etwa den
digitalen Fortschritt in einer Firma, Kom-
munikation und Marketing. Das halte ich
fir ein Problem — auch in der Musikindus-
trie. Alles dreht sich zum Beispiel um den
letzten Schrei am Zug. Alles kimmert sich
um das wieder leicht verdnderte Instru-
ment. Aber dass mal einer eine echt gute
Webseite, ein echt gutes Marketing mit tol-
lem Shooting und mit eigenem Webshop
macht — das sehen wir nicht. Da gibt es
noch den ein oder anderen Ansatz.

Herr von Wolff, besten Dank fir das In-
terview. |



ENSTANDER

VON CORNELIA HARTL

S

ES IST WOHL DER TRAUM VIELER MUSIKER: AUF ACHSE SEIN, VON EINEM
AUFTRITT ZUMNACHSTEN ZIEHEN UND EGAL MIT WELCHER FORMATION MAN
GERADE UNTERWEGS IST, MAN HAT IMMER ALLE NOTEN DABEI — IN EINER
NOTENMAPPE, DIE NICHT DICKER IST ALS ZWEI ZENTIMETER UND NICHT
SCHWERER ALS ZWEI KILOGRAMM. ZUKUNFTSMUSIK? VON WEGEN. ..

Es gibt wohl nichts Schlimmeres fir einen
Musiker als den Schreckmoment, wenn
man auf der Bihne feststellt, dass man in
der Hektik die falsche Notenmappe ein-
gesteckt hat. Wenn man Glick hat, kann
der Notenwart oder der Registerkollege
aushelfen. Auf personliche Einzeichnungen
muss man bei diesem Auftritt aber wohl
verzichten.

Edwin W&hrstein und Volker Poensgen von
elephas systems aus dem baden-wirttem-
bergischen Altdorf bei Boblingen sind
selbst ambitionierte Hobbymusiker. Poens-
gen erzahlt: »Ich bin ein typischer Posau-
nist, und als Posaunist braucht man — um
Uberhaupt Posaune spielen zu kdnnen — ein
gewisses MalR an Schlampigkeit. Jetzt
spiele ich aber in funf bis acht Ensembles
parallel. Es ist mehr als einmal passiert,
dass ich zum Auftritt kam und die falschen
Noten dabei hatte. Ich habe zu Hause einen
50 Zentimeter hohen Stapel mit Orchester-
noten.«

HERRSCHER UBER DAS CHAOS

Es stellt sich die Frage: Muss diese »Noten-
Papierflut« heutzutage Uberhaupt noch
sein? BlUcher kann man schlief3lich auch in
Form von kleinen, leichten E-Book-Rea-
dern bequem transportieren. Verschiedene
Hersteller haben diesen Markt erkannt und
bieten beispielsweise Notenstdnder mit
einer Tablet-Halterung an. Das Problem:
Die meisten Tablets sind mit einer Bild-
schirm-Diagonale von acht bis zehn Zoll

relativ klein. Noten sind in der Regel auf
das Ag-Format ausgerichtet. Zwar kann
man die Noten natirlich so lange verklei-
nern, bis sie ins Display passen, die Lesbar-
keit wird dadurch aber sehr beeintrachtigt.

Nach Uber einem Jahr der Testphase bieten
elephas systems seit dem Herbst 2015 eine
Losung in Form eines Komplett-Systems
an. Dieses besteht aus einem K&M-Noten-
stdnder mit eigenem Tablet-Adapter und
einem Touch-Notebook mit entsprechend
groRer Bildschirmdiagonale. Das Stan-
dard-Modell hat eine Gréf3e von 15,6 Zoll
und zeigt Noten im Ag-Format — also in
Originalgréf3e —an, das XXL-Modell hat so-
gar 18,4 Zoll.

WIE FUNKTIONIERT DER
DIGITALE NOTENSTANDER?

Auf dem Notebook ist der Musicreader
vorinstalliert, eine Software speziell zur
Darstellung von Noten im PDF-Format.
Das Programm bietet auf3erdem die Mog-
lichkeit, JPG- oder TIF-Dateien zu impor-
tieren. Noten in digitaler Form koénnen
direkt in der Bibliothek gespeichert wer-
den, Noten in Papierform muissen erst
eingescannt werden. Auf dem Desktop des
Notebooks ist Gbrigens auch eine ReadMe-
Datei mit Tipps zum Scannen und zum
Umgang mit der Software abgelegt. Da es
sich beim Einscannen genau wie beim Ko-
pieren um einen Vervielfdltigungsprozess
handelt, muss dafur zunachst die Erlaubnis
des Rechteinhabers eingeholt werden.
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Zusammengeklappt passt der digitale
Notenstdnder in jede Notenstdndertasche.

Weitere Informationen zur Rechtslage fin-
den Sie Ubrigens im Interview mit Dr. Jo-
hannes Ulbricht, Fachanwalt fir Urheber-
und Medienrecht, am Ende des Artikels.

Wie bereits erwdhnt, werden die Noten als
A4-Seiten optimal in den Bildschirm ein-
gepasst. Das Programm erlaubt es aul3er-
dem, weile Rander wegzuschneiden,
sodass die Noten nochmal etwas grofier
werden. FUr Brillentrager eignet sich der

)) Ich sehe die Noten auf dem
Tablet schdrfer als auf
dem Papier. ((

digitale Notensténder laut Poensgen ganz
besonders: »ich selbst habe in den letzten
Jahren deutlich schlechtere Augen bekom-
men. Aber ich habe das Gefihl, mit dem
beleuchteten Display wurde das etwas
besser. Ich sehe die Noten auf dem Tablet
schérfer als auf dem Papier.« Einen weite-
ren Vorteil bietet das Display auf dunklen
Konzertbihnen. Durch die Display-Be-
leuchtung ist man namlich nicht mehr auf
Notenpultleuchten angewiesen.

DIGITALE NOTEN IM PRAXISTEST

Sobald die Noten in der Bibliothek sind,
kann es losgehen. Das Tablet wird von oben
nach unten in den von elephas systems
selbst konstruierten und mit 3-D-Drucker
gefertigten Adapter geschoben. Dann
muss nur noch das gewinschte Stick aus-
gewdhlt werden — und schon stellt sich die
nachste Frage: Wie bldttert man bei einem
digitalen Notenstander eigentlich um?

Je nach Programm hat man verschiedene
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Der Tablet-Adapter ist eine Eigenkonstruk-
tion von elephas systems. Das Tablet wird
einfach von oben nach unten in den
ausgeklappten Adapter geschoben.

Méglichkeiten. »Der bei uns vorinstallierte
Musicreader bietet da eine ganz tolle Funk-
tion an, er blattert ndmlich halbseitenweise
weiter«, erklart Poensgen. Das Blattern
kann direkt am Bildschirm ausgeldst wer-
den, oder aber Uber angesteckte Geréte:
Bei elephas kann beispielsweise zum Kom-
plett-System auch ein Fuf3schalter dazu-
gekauft werden. Das Blattern funktioniert
aber auch Uber Bluetooth-Gerate.

Poensgen selbst arbeitet mit dem Ful3-
schalter: »Wenn man in der unteren Halfte
des Blattes angekommen ist, tippt man
einmal auf den FulRschalter, dann wird die
néachste Seite in der oberen Halfte des Dis-
plays aufgebaut. Wenn man also am Sei-
tenende ist, muss man einfach oben wei-
terlesen. Und beim néachsten Tippen hat
man die vollstandige Seite.«

Der Musicreader bietet aullerdem die
Méglichkeit an, selber Einzeichnungen zu
machen. Es gibt beispielsweise einen Text-
marker, einen Bleistift und man hat ver-
schiedene Farben zur Auswahl. Man kann
Symbole einzeichnen oder aus einer Vor-
auswahl Ubernehmen, man kann hand-
schriftliche Notizen machen, oder man
nutzt die Tastatur-Eingabe und kann die
Textfelder an beliebigen Stellen platzieren.
Mit einem Radiergummi-Werkzeug kann
man alles ganz einfach wieder |6schen. Die
Einzeichnungen werden in der Datei ge-
speichert und sind somit bei jedem Auf-
rufen des Notenblatts verfigbar.

DIE AKKU-LAUFZEIT
Vor allem wegen der Frage nach der Akku-

Laufzeit stoRt Poensgen bei seinen Musi-
ker-Kollegen haufig auf Skepsis. Benutzt

Die Noten werden im A4-Format angezeigt
und kénnen — genau wie Noten in Papierform
— mit Einzeichnungen versehen werden.

man das im System enthaltene, theore-
tisch voll einsatzfahige Notebook jedoch
wirklich nur als digitalen Notenstander,
hélt der Akku bis zu sechseinhalb Stunden.

Man sollte dann aber wirklich auf das
Installieren von weiteren Programmen
oder das Surfen im Internet verzichten.
»Die zwei groften Stromfresser sind Viren-
schutzprogramme und eine zu helle Ein-
stellung des Displays. Normalerweise sind
50 Prozent vollig ausreichends, erlautert
Poensgen.

WIE SIEHT DIE ZUKUNFT AUS?

Aus technischer Sicht ist der digitale No-
tensténder also kein Problem mehr. Und
auch die Nachfrage wachst stetig. Vor al-
lem ambitionierte Hobbymusiker zdhlen zu
den Kunden von elephas systems. »In der
ndchsten Version soll der Adapter drehbar
werden. »Das Notebook wird dann einfach
eingeclipst und kann um go Grad gedreht
werden. DIN-A6-Marschnoten kann man
sich dann problemlos auch in grof3 an-
zeigen lassen.«

Tatsachlich gibt es momentan aber nur
sehr wenige Verlage, die Noten bereits in
digitaler Form anbieten. Der Musikverlag
Ruh aus der Schweiz hat beispielsweise ein
digitales Sortiment im Angebot (»food for
musicians«). Zwar geht Poensgen davon
aus, dass das Angebot in Zukunft immer
weiter ausgebaut wird, bis dahin bleibt den
Anhdngern des digitalen Notensténders
aber vorerst oft nur das Scannen - natir-
lich nach erteilter Erlaubnis |



)) DARF MAN NOTEN EINSCANNEN?

Urheberrechts- und Medien-Anwalt Dr. Johannes Ulbricht
zum Thema Noten scannen:

Unter welchen Voraussetzungen darf man Noten einscannen?
Noten durfen nur mit der Einwilligung ihres Urhebers gescannt
werden. Das Digitalisieren ist wie das klassische Kopieren ein
Vervielfaltigungsvorgang und fallt somit in den Bereich des Nut-
zungsrechts des Verlags bzw. des Komponisten selbst.

Gibt es Ausnahmen oder Sonderfille, in denen keine Geneh-
migung erforderlich ist?

Es gibt kaum Ausnahmen. Generell dirfen nicht einmal Kopien
von Notenblattern zur privaten Nutzung hergestellt werden.
Vereinzelte Vervielfaltigungen sind nur legal, wenn das Werk seit
mindestens zwei Jahren vergriffen ist. Als Ausnahme gilt auch
das Archivieren von Noten zur dauerhaften Bewahrung einer his-
torischen Ubersicht. Erlaubt ist einzig und allein, Noten hand-
schriftlich abzuschreiben.

Etwas anderes gilt bei gemeinfreier Musik (Sticke, deren Kom-
ponist bereits vor mehr als 70 Jahren verstorben ist). Allgemein
ist bei gemeinfreien Werken zu beachten, dass sie nicht unge-
pruft aus einer Quelle entnommen werden sollten, da diese
selbst eine urheberrechtlich schitzenswerte Leistung darstellen
kann. Darauf ist insbesondere bei Musikeditionen zu achten. Fir
eine Nutzung sind bei der VG Musikedition Lizenzen einzuholen.
Diese Lizenzvergabe ermdglicht es Schulen, Kirchengemeinden
oder sonstigen Bildungseinrichtungen, Musiknoten legal zu ver-
vielfaltigen und zu nutzen. Im Zusammenhang mit gemeinfreier
Musik setzt sich die Free-Sheet-Music-Bewegung immer starker
dafir ein, dass Notenmaterial in digitalisierter Form frei verfig-
bar im Netz bereitgestellt wird. Gesetzliche Ausnahmeregelun-
gen gibt es ansonsten bei wissenschaftlichem Gebrauch oder fir
Bibliotheken.

Welche gesetzlichen Voraussetzungen missten geschaffen
werden, damit Verlage bzw. Komponisten das Einscannen von
Noten erlauben?

Das Vervielfaltigungsrecht, das gesetzlich zunachst einmal nur
dem Urheber selbst zusteht, misste ausgehebelt werden oder
der Privatspharenschutz natirlicher Personen und madglicher-
weise auch der Schutz betrieblicher Privatsphare missten ge-
starkt werden. In diesem Rahmen konnte dann die Méglichkeit
von Privatkopien etwa auf den sozialen Bereich, wie zum Beispiel
Vereinstdtigkeit, ausgedehnt werden. Dagegen spricht allerdings
die deutsche Konzeption des Urheberrechts, nach der die geisti-
gen und wirtschaftlichen Interessen des Komponisten geschitzt
werden. Das Werk gilt als untrennbarer Teil seiner Person. Er
allein entscheidet darUber, wer sein Werk nutzen darf und in wel-
cher Form dies geschehen soll. Selbst wenn er wollte, kdnnte er
sein Urheberrecht nicht aufgeben.

Wie ist das zum Beispiel in Osterreich und der Schweiz?

Im Wesentlichen entsprechen die Regelungen denen des deut-
schen Urheberrechts. In der Schweiz sind die Mdglichkeiten zur
privaten Nutzung ausgepragter. Nach Art. 19 URG dirfen Werke
im personlichen Bereich sowie im Kreis von Verwandten und
Freunden benutzt werden. Eine Lehrperson darf das Werk fir
Unterrichtszwecke verwenden.

Das komplette Interview gibt es unter www.clarino.de
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LAUSCHER AUF!

INTONATIONSTRAINING

MIT DEM INTUNATOR

VON CORNELIA HARTL

INTONATION IST FUR MUSIKER EIN
WICHTIGES THEMA. DIE FAHIGKEIT,
MIT ANDEREN MUSIKERN RICHTIG
GESTIMMT ZUSAMMENZUSPIELEN,
ISTEINEDERWESENTLICHEN GRUND-
LAGEN DES MUSIZIERENS. LERNEN
KANN DAS JEDER, ABER WIE UBT
MAN AM BESTEN? DER SAXOFON-
UND GEHORBILDUNGSLEHRER MAR-
KUS ROMBACH BESCHAFTIGTE SICH
INTENSIV MIT DIESER FRAGE. SEINE
LOSUNG: EINE APP!

TRAINING UBER DAS GEHOR

Natirlich kann man Intonation auch mit
einem gewdhnlichen Stimmgerdat Uben.
Und natirlich gibt es dafur auch bereits
eine beachtliche Auswahl an Apps. Das
grofde Aber: Mit dem Stimmgerat hat der
Musiker nur eine visuelle Kontrolle. Eine
Forschergruppe aus London hat jedoch
erst kirzlich nachgewiesen, dass das Ge-
hirn keine Kapazitat firs Horen frei hat,
wenn es mit der Verarbeitung visueller
Reize beschéftigt ist. Beim Zusammenspiel
im Orchester ist der Musiker aber auf sein
Gehdr angewiesen. Markus Rombach war
auf der Suche nach einer Maglichkeit, Into-
nation Uber das Gehor zu trainieren. Und
diesem Ansatz folgt seine App, der Intu-
nator. NatUrlich bietet der Intunator auch
alle Funktionen eines normalen Stimm-
gerdts. Zusatzlich zur visuellen Kontrolle
wird der gespielte Ton aber auch GUber
Kopfhorer in der richtigen Stimmung aus-
gegeben — und an diesen Ausgabeton soll
der gespielte Ton nach Gehér angepasst
werden.

Rombach erklart: »Wer sich noch nie mit

Intonationstraining beschaftigt hat, hort
am Anfang oft gar nicht, ob er zu hoch oder
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zu tief ist.« Die visuelle Kontrolle bietet
dem Nutzer eine erste Orientierung. Nach
und nach sollte man sich davon aber immer
mehr l6sen und sich vor allem auf das
Gehor verlassen.

DER INTUNATOR

Wir haben die App natirlich einmal aus-
probiert. Was man dafir braucht? Ein
Smartphone (mit Betriebssystem ab Win-
dows Phone 8, Android 4.1 oder iOS 7.1),
Kopfhorer (ohne eingebautes Mikrofon)
und naturlich das Instrument. Den Intuna-
tor gibt es in den jeweiligen Stores fir 4,99
Euro. Ein kleiner Hinweis zum Thema Kopf-
horer vorab: Auf der Internetseite werden
offene Kopfhérer empfohlen, sodass man
beim Spielen den Klang des eigenen In-
struments deutlichen wahrnehmen kann.
Wer gerne etwas Bewegungsfreiraum hat,
sollte auf3erdem auf eine entsprechende
Kabellange achten. Von Funkkopfhérern
raten die Entwickler jedoch ab, da vor al-
lem digitale Funkkopfhdorer und Kopfhérer
mit Bluetooth-Ubertragung fir unange-
nehm lange Verzdgerungszeiten sorgen.
Sobald die App installiert ist, kann es direkt
losgehen: Kopfhorer anschlief3en, Instru-
ment aus der Liste wdhlen und einen Ton

spielen. In der Instrumenten-Auswahl sind
samtliche Blasinstrumente sowie Streich-
und Zupfinstrumente aufgelistet. Fir jedes
Instrument sind bereits einige grund-
legende Voreinstellungen gespeichert.

Der gespielte Ton wird unmittelbar erkannt
und auf dem Display mit transponierter Be-
zeichnung angezeigt. Der im Display sicht-
bare Balken visualisiert die Abweichungen
in der Intonation mit einer farblich abge-
setzten Linie. Gleichzeitig wird der er-
kannte Ton in temperierter Stimmung kor-
rigiert und Uber die Kopfhorer ausgegeben.
Zunachst einmal sollte das Instrument mit
dem gewohnten Stimmton gestimmt wer-
den. Beim weiteren Intonationstraining gilt
es dann, die gespielten Tone an den Aus-
gabe-Ton anzupassen. Je nach Instrument
hat der Spieler dafir verschiedene Még-
lichkeiten: zum Beispiel Ansatz, Stitze,
veranderter Lippendruck, Ausgleichsgriffe
oder Fingerposition.

TONERKENNUNG

Die Tonerkennung funktioniert Gber knapp
sieben Oktaven sehr zuverldssig und
schnell. Je hoher das Instrument, desto
schneller werden die Tone erkannt. Bei tie-

Foto: MARO Software



fen Tonen dauert der Prozess etwas langer.
Wenn die tiefen Téne nicht richtig erkannt
werden, kann es sinnvoll sein, den Er-
kennungsfaktor in den erweiterten Ein-
stellungen zu reduzieren: Je kleiner der
Faktor ist, desto tiefer ist der Erkennungs-
bereich. Allerdings ist die Tonerkennung
dann auch langsamer. Der Erkennungs-
faktor der Piccolo-Flote ist 15 — die Ton-
erkennung funktioniert hier am schnells-
ten, der Faktor der Tuba dagegen ist 1. In
den Voreinstellungen ist fir jedes Instru-
ment der optimale Erkennungsfaktor aus-
gewahlt. Eine manuelle Anderung ist somit
in der Regel nicht nétig.

Wenn besonders viele Nebengerdusche im
Raum zu horen sind, sollte die Umgebungs-
lautstarke auf »laut« oder »sehr laut« an-
gepasst werden. Bei einer sehr leisen oder
leisen Umgebungslautstdrke nimmt der
Intunator besonderes viele Tone wahr. Das
ist sinnvoll, wenn man das Smartphone
wéhrend des Ubens beispielsweise in der
Hosentasche tragen mdchte. Die Grund-
stimmung ist vorab auf 442 Hertz festge-
legt, kann aber bei Bedarf von 440 bis 444
Hertz gedndert werden.

TONAUSGABE

Die Transposition ist durch das vorab aus-
gewahlte Instrument bereits vorgegeben,
kann aber ebenfalls verandert werden. Fir
die Tonausgabe Uber die Kopfhorer kann
der Nutzer zwischen drei verschiedenen
Ausgabeklangen wahlen. Diese unterschei-
den sich Ubrigens absichtlich vom Sound
des Original-Instruments, damit der Nut-
zer seinen eigenen Ton nicht mit dem Aus-
gabeton verwechseln kann. Im Display
kann man sich auRerdem die genaue Cent-
Abweichung sowie die ermittelte Frequenz

des gespielten Tons anzeigen lassen. Ob
die Tonbezeichnung mit Kreuz oder mit B
erfolgen soll, kann man ebenfalls aus-
wahlen.

TIPPS

Der Intunator ist eigentlich selbsterkla-
rend. Ein Blick auf die Internetseite lohnt
sich dennoch. Hier findet man einige prak-
tische Tipps fur den Umgang mit der App,
beispielsweise fur die erweiterten Einstel-
lungen.

Aufgrund der schnellen Tonerkennung
kann man mit dem Intunator nicht nur ein-
zelne Tone Uben, sondern sich Uber ganze
Sticke hinweg begleiten lassen. Das maxi-
male Anwendungstempo liegt bei 8o bis
140. Rombach empfiehlt dartber hinaus
die Erstellung eines Intonationsprofils fir
das eigene Instrument, sodass man eine
anschauliche Gesamtibersicht Uber dessen
Grundstimmung bekommt. Eine entspre-
chende Grafik dazu steht auf der Internet-
seite in der Rubrik »Anleitung - Tipp« kos-
tenlos zum Download bereit. Dieses Wissen
unterstitzt die Arbeit mit dem Intunator.

WEITERE VERSIONEN IN PLANUNG

Rombach tiftelt an seiner App immer noch
weiter. Mal geht es um kleine Verbesserun-
gen —die Apple-Version soll in Zukunft bei-
spielsweise drehbar sein, sodass man das
Smartphone wieder auf den Notensténder
stellen kann, obwohl der Kopfhorer-Aus-
gang unten ist. Geplant sind aber auch
ganz neue Versionen, zum Beispiel fir
Sanger. Und schon in wenigen Monaten
kommt eine Erweiterung in Form eines
kostenlosen Updates mit einer sogenann-
ten Drone-Funktion auf den Markt: »Damit

) MARKUS ROMBACH

Markus Rombach ist Saxofonist, Di-
plom-Musikpadagoge fir Gehorbil-
dung und Solfége an den Musikhoch-
schulen Freiburg und Karlsruhe.

Die Idee zum Intunator
entstand Anfang 2013.
Nach Uber zwei Jahren
Planung und Entwick-
lungsarbeit wurde die
App im Sommer 2015
schlieBlich fertig.
Rombach hat aber auch
fur die Zukunft grofie
Plane: Neben den Er-
weiterungen zum Intu-
nator schwebt ihm ein
umfassendes Intona-
tions-Konzept fir Blasorchester vor:
»Erst einmal muss man merken, dass
das eigene Instrument nicht stimmt.
Dann muss man wissen, wie man kor-
rigieren kann — momentan suche ich
dafir noch Kooperationspartner bei
Verlagen, sodass man fir jedes Instru-
ment ein kleines Heft herausgeben
kann. Und der letzte Schritt ist dann
das Umsetzen, das selbststandige
Uben. Und das gibt

momentan nur der In-

tunator her.«

www.intunator.com

kann der Anwender Einzeltone dauerhaft
erklingen lassen, wie die Bordun-Pfeifen
eines Dudelsacks (Drones). Uber solchen
Tonen lassen sich sehr gut Intervalle und
Skalen nach Gehor intonieren. Und das Be-
sondere daran ist, dass man damit auch die
reine Stimmung trainieren kann.« |
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